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CZY MOJ] MARKETING
[EST POUKEADANY?

Zaznacz to, co jest u Ciebie pouktadane.
Niezaznaczone pola to priorytety — zacznij od tego
obszaru, ktéry ma najmniej ptaszkdw. Nie prébuij

naprawiC wszystkiego naraz.
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D Potrafie opisa¢ mojg oferte w jednym
zdaniu bez uzycia branzowego zargonu
Wiem, komu konkretnie pomagam —
mMmam opis jednej osoby, nie grupy
docelowej

Wiem, jaki efekt / zmiane przynosi
moja oferta klientowi

Osoba spoza mojej branzy rozumie
moja oferte w 10 sekund (test
ZNnajomego)
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Na mojej stronie lub profilu jasno
widac: dla kogo, w czym, z jakim
efektem

Wiem, co odréznia moja oferte od
podobnych — i mdéwie o tym w
komunikacji




2.Komunikacja™

Mo gtdwny komunikat brzmi
naturalnie — jak rozmowa, nie jak
reklama

D Na profilu / stronie odpowiadam na
pytanie: czy to jest dla mnie?

Ton komunikacji jest spojny we
wszystkich kanatach (profil, strona,
mail)

Mowie o ofercie regularnie — nie tylko
przy specjalnych okazjach

Uzywam jezyka klienta, nie jezyka
eksperta (stowa klientdw, nie
branzowe)

Mam przynajmniej jedno zdanie, ktore
opisuje problem klienta — zanim
opisze oferte
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3.Tresci

Mam liste co najmniej 10 tematow na %
posty (pytania klientéw, problemy,
mity)

Wiem, jakie cztery kategorie
tematyczne stosuje (np. edukacja /
inspiracja / oferta / kulisy)

Mam powtarzalhg strukture posta —
wiem jak zaczynam i jak koncze

Moje tresci prowadza do oferty —
posrednio lub bezposrednio

Mam ustalone minimum: ile razy w
tygodniu / miesigcu publikuje na
pewno

Nie tworze kazdej tresci od zera —
mam sposob na szybkie wymyslanie
tematow
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4.System i kanaty

D Wybratam/em jeden gtdwny kanat i
prowadze go regularnie

Mam staty dzien lub czas przeznaczony
na marketing (planowanie / tworzenie)

Wiem, skad przychodzg moi klienci — i
to potwierdza wybodr kanatu

Buduje liste mailingowg — mam lead
magnet lub inny sposdb na zbieranie
ZapisoOw

Gdy marketing odpada w trudnym
tygodniu, wiem co jest moim
minimum

Raz na kilka miesiecy wracam do
podstaw i sprawdzam, czy wszystko
nadal pasuje
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